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SWISS WINE PROMOTION ET SUISSE TOURISME
RENOUVELLENT LEUR PARTENARIAT

SWISS WINE PROMOTION

Une alliance renforcée pour promouvoir I'ceno-
tourisme suisse.

Swiss Wine Promotion (SWP), organe de promotion
national des vins suisses en Suisse et al'étranger, et
Suisse Tourisme (ST) sont heureux d'annoncer le
renouvellement de leur partenariat pour une durée
de trois ans. Ce partenariat stratégique vise a ren-
forcer les liens entre les deux institutions natio-
nales et a promouvoir I'cenotourisme ainsi que les
expériences autour de la viticulture en Suisse et a
travers le monde.

Dans un contexte ou les voyageurs recherchent des
expériences authentiques etlocales, I'cenotourisme
émerge comme une tendance majeure. La Suisse,
avec ses six régions viticoles offrant une diversité
de cépages et de paysages exceptionnelle, se posi-
tionne comme une destination idéale pourles ama-
teurs de vin en quéte d'expériences uniques.
Grace a ce partenariatrenouvelé, SWP bénéficie du
réseau étendu de ST dans le domaine du voyage
pour promouvoir les produits et les vignobles
suisses sur les marchés nationaux et internatio-
naux. De son c6té, ST pourra tirer parti de 'exper-
tise de SWP en matiere de vins et de gastronomie
pour enrichir son offre touristique.

Nicolas Joss, Directeur de SWP, souligne I'impor-
tance de ce partenariat dans la stratégie de SWP
avec un axe sur les expériences: « Cette collabora-
tion fructueuse se montre aussi par la mise a jour
du partenariat. SWP passe de partenaire officiel a

partenaire stratégique dés 2024. La collaboration
avec ST positionnel'cenotourisme etles vins suisses
surlascene nationale etinternationale pour mettre
en avant le patrimoine paysager, la diversité du ter-
roir viticole ainsi que la qualité des vins suisses. »
De son coté, Martin Nydegger, Directeur de ST, met
en avant le lien étroit entre les destinations touris-
tiques suisses uniques etles magnifiques domaines
viticoles suisses: «Un verre de vin suisse fait partie
de l'expérience gastronomique de chaque voyage,
que ce soit dans un charmant restaurant ou direc-
tement au coeur des régions viticoles »

Le partenariat, conclu pour une durée de trois ans,
inclut trois objectifs principaux : renforcer 'image
de marque de Swiss Wine et des vins suisses, créer
des synergies lors d’activités promotionnelles com-
munes, positionner la marque «Switzerland»
comme destination de voyage aupres des publics
cibles. Les activités issues de la collaboration des
deux partenaires se concentreront principalement
sur le marché suisse, ainsi qu'a 1'étranger, en Alle-
magne, en France, au BeNeLux, en Amérique du
Nord et au Japon.
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