Quelles pistes pour promouvoirle métierde lavigne?

e Attractivité dumétier: al'heure ot les gensveulent
donnerunsensaleurvie, le travail dansla vigne
estunaccés aunerelation aveclanature. Jean-Paul
Schwindt considére que lelien ala terre existe
toujours mais qu'ila changé de nature: autrefois
principalement physique, ce lien tend désormais
adevenir plus spirituel.

° Deuxiéme vocation: on constate un nombre croissant
de vocations tardives. C'est pourquoila fondation
Vitis Aequitas s'engage a mettre a disposition une
petite surface de vigne afin de partir ala découverte
de laviticulture al'aide d'un coaching.

° Evénements autour du vin: d'avis général, il faut
promouvoir I'o,enotourisme, pour le message positif
qu'ilenvoie auprés de la population. Les sorties
scolaires peuvent aussi contribuer alabonneimage
de ce milieu professionnel.

° Métier authentique mais ala pointe: La viticulture
acertesdesairs de tradition mais les activités sont
diversesetvariéesetdes machines alapointedela
technologie sont utilisées.

e  Viticulture biologique : de plus en plus de vignoble
sont travaillés selon le label bio. D'ailleursla nouvelle
formationintégrera pour toutes et tous les contenus
liés alaviticulture biologique.

LES VINS SUISSES AUGMENTENT
LEURS PARTS DE MARCHE DANS
UNE CONSOMMATION EN BAISSE

Dansuncontexte de consommationtendu, lesvinssuisses
ont affiché I'an dernier de bons résultats. En 2023, les
parts de marché des vins suisses ont augmenté de 1,6 %
malgré une consommation en baisse. Elles s’élévent dé-
sormais @ 38,6 %. La consommation globale de vins est
quantaelledescenduede1,3millionsdelitresparrapport
@2022 pour atteindre 235,9 millions.

La consommation totale de vin a baissé en 2023, pour at-
teindre 235,9 millions delitres. I s'agitd'une diminution de
1,3 milliondelitres (—0,5%). Elle serépartiten 85,3 millions
de litres de vins blancs et 150,6 millions de litres de vins
rouges (rosés inclus). La baisse de consommation est due,
en volume, a une diminution dans les vins rouges non com-
pensée par l'augmentation dans les vins blancs.
Surlestables, laconsommationde vinssuissesaaugmenté
contrairement a celle des vins étrangers qui a baissé. En
effet,en 2023, 91 millionsde litres de vin suisse ont été bus,
soit 3,8 % de plus que I'année précédente. La consomma-
tiondevinsétrangersa, quantaelle, diminuéde 3,1%, pour
atteindre 144,9 millions de litres. Les parts de marché des
vins suisses gagnent ainsi 1,6 points pour atteindre 38,6 %
en2023.

Grdce a la récolte généreuse de 2023, les stocks de vins
suissesau31décembre2023seraffermissent.llsatteignent
156 millions de litres (+6,8 %) et représentent des volumes
confortablesdanstouslescantonstantpourlesvinsblancs
que pourlesvinsrouges. Lesstocksde vinsétrangersquant
a eux diminuent de —4,9 % pour atteindre 52,6 millions de
litres.

Depuis 2022, les consommations des vins rosés suisses
etdesvinsmousseuxsuissessontcalculées. Avec 7 millions
de litres, les vins rosés représentent prés de 8% de la
consommationde vinssuisses. Laconsommation totale de
vins mousseux a augmenté de prés de 7% en 2023 pour
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atteindre 22,8 millionsdelitres. Lapartde marché desvins
mousseux suisses demeure faible soit moins de 3 %.
D'aprésles donnéesrelevées par |'Observatoire suisse du
marchédesvins (OSMV), lesventesdesvinssuisseschezles
sept grands distributeurs ont diminué de 3,1% par rapport
a 2022. Selon I'analyse de I'OFAG, en 2023, ces sept en-
seignesont écoulé 27,5% des vins suisses consommés dans
le pays. Le reste a été entre autres vendu via les canaux
Horecaouencore la vente directe.
Deschiffresplusdétaillésdelaproductionetdelaconsom-
mation de vin sont disponibles dans le rapport intitulé
«L'Année viticole 2023 ».

- Lesvins suisses augmentent leurs parts de marché dans
une consommation en baisse (admin.ch)
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